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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) pengaruh product terhadap keputusan
pembelian (2) pengaruh price terhadap keputusan pembelian (3) pengaruh
promotion terhadap keputusan pembelian (4) pengaruh place terhadap keputusan
pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan dari Alamanda Leather.
Pengambilan sampel menggunakan teknik saturation sampling, data yang
didapatkan dari pembagian kuesioner kepada 70 responden. Teknik analisis data
dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda
dengan menggunakan aplikasi IBM SPSS Statistic versi 26. Hasil dari penelitian
ini adalah: (1) product berpengaruh terhadap keputusan pembelian (2) price
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (3) promotion berpengaruh terhadap
keputusan pembelian (4) place tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
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This research aims to determine (1) the influence of product on purchasing
decisions (2) the influence of price on purchasing decisions (3) the influence of
promotion on purchasing decisions (4) the influence of place on purchasing
decisions. The population in this study is customers of Alamanda Leather. The
sampling technique used in this research was saturation sampling technique, data
obtained from distributing questionnaires to 70 respondents. The data analysis
techniques in this research are descriptive analysis and multiple linear regression
analysis using IBM SPSS Statistical version 26. The results of this study were: (1)
product influenced purchasing decisions (2) price influenced purchasing decisions
(3) promotion influenced purchasing decisions (4) place had no influence on
purchasing decisions.
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